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MARCO INSTITUCIONAL

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO
VICEMINISTERIO DE TURISMO

Decreto 210 de 2003, 2785 de 2006 y Resolucion 2534 de 2006

DIRECCION DE ANALISIS SECTORIAL Y PROMOCION

Grupo de Promocion
Grupo de Proteccion al Turista
Grupo de Andlisis Sectorial y Registro Nacional de Turismo

DIRECCION DE CALIDAD Y DESARROLLO SOSTENIBLE DEL
TURISMO

rupo de Planificacion y Desarrollo Sostenible del Turismo
rupo de Calidad, Seguridad y Cooperacion Internacional
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NORMATIVIDAD

ey 300 de 1996 Ley General de Turismo
ey 1101 de 2006
Decretos Reglamentarios:

A 502 de 1997

A 504 de 1977

A 1075 de 1997

A 1076 de 1997

A 53 de 2002

A 2074 de 2003

A 920 de 2009

A 2590 de 2009

A 4933 de 2009

A Resolucién 3772 de 2009
A Resoluciéon 0460 de 2010
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SPOSICIONES Y PRINCIPIOS

PRINCIPIOS GENERALES DE LA INDUSTRIA TURISTICA
Concertacion.

Coordinacion.
Descentralizacion.
Planeacion.
Proteccion al ambiente.
Desarrollo Social.
Libertad de empresa.
Proteccion al consumidor.
Fomento.
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PLANEACION DEL SECTOR TURISTICO

U LEY 300 DE 1996

U PLAN SECTORIAL DE TURISMO

U PLANES SECTORIALES DE DESARROLLO:
ADepartamentales
ADistritales
AMunicipales

U CONVENIOS NACION - REGION
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LA PROMOCION TURISTICA

U LEY 300 DE 1996.
U LEY 1101 DE 2006.

u FORMULACION DE LA POLITICA DE
PROMOCION.

. Fondo de Promocion Turistica.

. Comite Directivo del Fondo.

. Contribucion Parafiscal para el Turismo.
. Otros Recursos para la Promocion.

. Organismos de Gestion del Fondo.
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PROMOCION TURISTICA

FONDO DE PROMOCION TURISTICA

i Es una cuenta atraveés de la cual se
manejan los recursos parala promocion
y la competitividad del turismo. La
entidad administradora del FPT es un
consorcio denominado promotor.
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Libertad y Cedon

Mmisterio de Comercio.

Industria y Turismo

Ropabica de Colombla

LA PROMOCION TURISTICA

CONTRIBUCION PARAFISCAL PARA EL TURISMO

Créase una contribucion parafiscal con destino a la
promocion y Competitividad del turismo. La contribucion
estara a cargo de los aportantes previstos en el articulo 3° de
la Ley 1101 de 2006.

BASE DE LIQUIDACION DE LA CONTRIBUCION

La contribucidon parafiscal se liquidara trimestralmente por un
valor correspondiente al 2.5 por mil de los ingresos
operacionales, vinculados a I|a actividad sometida al
gravamen de los aportantes.

Trimestres: Enero T marzo, abril T junio, julio i septiembre y
octubre i diciembre.

El plazo de pago es dentro de los 20 dias siguientes a cada
trimestre
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Libertad y Cedon

Mmisterio de Comercio.
Industria y Turismo

Ropabica de Colombla

ISTICA

LA PRO

(Ley 1101 Articulo 2)

Paragrafo 1°. Para los prestadores de servicios turisticos cuya

remuneracion principal consiste en una comisién o porcentaje de las
ventas, se entenderad por ingresos operacionales el valor de las
comisiones percibidas; en el caso de las agencias operadoras de
turismo receptivo y mayoristas, se entenderd por ingresos
operacionales el que quede una vez deducidos los pagos a los
proveedores turisticos

Paragrafo 2°. Tratandose del transporte aéreo regular de pasajeros,
como un regimen de excepcion, la liquidacion de la contribucion de
gque trata este articulo se hara con base en los pasajeros
transportados en vuelos internacionales cuyo origen o destino final
sea Colombia. Para tal efecto, el aporte por pasajero sera la suma de
US $1 ddlar de los Estados Unidos 0 su equivalente en pesos
colombianos que no hara parte de la tarifa autorizada.

Paragrafo 3°. En el caso de los bares y restaurantes turisticos a
que se refiere el presente articulo, la contribucion sera del 1.5 por mil
de los ingresos operacionales.
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