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Econémico y de Competitividad CAMARA DR GOMERCIQ
DE BARRANCABERMEJA
Presentacion Resultado Econémico por Sectores ., Balance General de los Resultados Econémicos**
Es importante conocer la percepcion que tienen Semestre 1l 2009 Balance General de los Resultados Econmicos Sector Comercio
los empresarios que operan en Barrancabermeja
frente a la situacion econémica de la ciudad. La - . Afi
f i . Gréfica 1 30% Griéfica 2 Gréfica 3
Camara de Comercio de Barrancabermeja, a
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Es evidente que los aspectos negativos ocasio-
nados por Ia' coyuntura econémicav del lpais, 16% e 18% 16% % %
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hecho que se fundamenta en el balance de los Comercio Industria Servicio  Total "
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> 9 : Sector Industrial Sector Servicios Sem Il de 2009 Vs Sem Il de 2008
La explicacion del anterior comportamiento se - .
concentra en el sector del comercio, el cual ~ *** " Grafica 4 e %) Gréfica 5 o 11% % 1% Grafica 6
disminuy6 el balance de los resultados econémi- 4% - 30% - 31% 2%
cos en 11 puntos porcentuales frente a lo repor-  35% - 32% .
tado en el segundo semestre de 2008. Adicional- 34, - 20% 1 20% )
h X 60% 45% 59% Aumentd
mente el 29% de las microempresas del sector 10% 1
A 25% ° 61% Semantuvo
reportaron una disminucién en las ventas, lo que 6%
significa que se presentd una contraccion en la 20% 22% 0% Disminuy6
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demanda de bienes en el mercado local. 10% 9% - 3% 0%
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Contrario a lo anterior las microempresas de los 5% e -20% -20% ' ' ' ' '
sectores industrial y de servicios registraron o Comercio Industria  Servicio Total
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el sector servicio obtuvo la mayor proporcion en
el nimero de empresas que disminuyeron sus
ventas, sin embargo los beneficios de la industria
y el servicio estuvieron sustentados por las . . ) " . L -
i inistrati i Comportamiento de la Contratacion por Sectores Expectativas para la Contratacion de Personal Expectativas de la Situacion Econdmica
estrategias administrativas que aplicaron los i L
empresarios y los factores favorables de la Sem I Vs Sem | afio 2009 para el 2010 de Barrancabermeja para el 2010
economia regional, los cuales estuvieron deter-
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Por otro lado, el comportamiento de la contrata- Gt 56%
cién de personal durante el segundo semestre
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Finalmente, las percepciones para el 2010 giran ) ) . } ) -
en torno al optirr?ismopempresZrial los emp?esa— Comercio Industria  Servicios  Total Comercio. Industria  Senvicios  Total Comerclo.Industro. - senico Tota
rios de la ciudad mantienen su confianza en la
economia local.
Tabla 1 Tabla 2
Ficha Técnica Causas que permitieron aumentar las ventas Frecuencia % de Part Causas que generaron disminucion en las ventas Frecuencia % de Part
Tamaiio de la Muestra: 559 micro-establecimientos Situacién positiva de la economia de la cuidad 16 24,6%  Aumento de la competencia 61 37,0%
Ubicacion y estrategias eficientes del negocio 15 23,1% Situacién negativa de la economia de la ciudad 43 26,1%
Tipo de Muestra: Aleatoria simple Aumento de empleo 1 16,9% Aumento del desempleo 35 21,2%
Precision : 95% de confiabilidad, 5% de error Precios y costos bajos 5 7.7% Ubicacion y pocas estrategias del negocio 5 30%
' Disminucion de la competencia 3 4.6% Obras civiles en la zona de ubicacion 5 3,0%
F ion objetivo: I p con 10 Aumento de la poblacion 2 3,1% Normas y decretos desfavorables para el negocio 4 2,4%
empleados ojmenas Apoyo de entidades publicas y privadas 2 31% Precios y costos altos 2 1,2%
Sectores Observados: Comercio,Industiay Normas y decretos que favorecen el negocio 0 0,0% El contrabando 2 1,2%
S Otra 9 13,8% Disminucion de la poblacion 1 0,6%
No sabe no responde 2 3,1% Poco apoyo de las entidades publicas y privadas 0 0,0%
Fecha Elaboracién: 1 al 5 de Marzo de 2010 Total 65 Otras 2 1,2%
o ) . o No sabe no responde 5 3,0%
Elaboracién: Observatorio  Economico y de  Aumento y/o disminucion de las ventas en el Semestre Il de 2009 respecto al Semestre Il de 2008
Competitividad Total 165

Fuente: Sondeo de opinién empresarial segundo y primer semestre de 2009 Calculos: Observatorio Econémico y de Competitividad

?iu::d [ 8 Gonsideraciones: <1>El balance econdmico se obtiene de la siguiente manera: porcentaje de resultados buenos - porcentaje de resultados malos. <2> Los resultados
Comercio: 503 Industria: 18 Servicios: 38 econdmicos hacen referencia a las utilidades del negocio durante el periodo estudiado (Julio a Diciembre de 2009).
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